
财政项目支出绩效自评表

（2023年度）

项目名称 信息化运维项目

主管部门 中国共产党上海市委员会统一战线工作部 实施单位 上海市同舟服务中心

项目资金（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率 得分

年度资金总额 24.09 24.09 24.09 10 100 10

其中：当年财政拨款 24.09 24.09 24.09 - 100 -

      上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0 -

      其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0 -

年度总体
目标

预期目标 实际完成情况

保证民主党派大厦集约式机房各软、硬件系统设施正常运行，保障
各机关干部正常工作。

2023年保障了民主党派大厦集约式机房各软、硬件系统设施的正常运
行，确保了各机关干部的正常工作。定期进行设备维护和系统升级，保
证系统的高可用性和可靠性。此外，定期组织技术人员的培训，提高操
作技能和故障处理能力，定期进行应急演练，确保在突发事件发生时能
够迅速响应并采取有效措施，保障系统的持续运行。通过上述工作的完
成，达成了年度预期目标，进一步提升了民主党派大厦集约式机房的整
体管理水平，为各机关干部提供了坚实的技术支持，确保了工作和业务
顺利开展。

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分 偏差原因分析

产出指标

数量指标

运维报告出具数量 1份 1份 10 10 

运维工作完成率 =100% =100% 10 10 

日常监测工作完成率 =100% =100% 10 10 

质量指标
机房运行全年重大事故
率

0次 0次 10 10 

时效指标 运维工作完成及时性 及时 及时 10 10 

成本指标 成本控制率 不超成本预算
不超成本预

算
10 10 

效益指标 社会效益指标

各党派团体日常工作保
障情况

保障 保障 10 10 

服务响应速度提升情况 提升 提升 10 10 

满意度指
标

服务对象满意
度指标

部门人员满意度 ≥98% =95% 10 8 部门人员满意度未达指标值

100 98

评分等级 优



财政项目支出绩效自评表

（2023年度）

项目名称 统战研究经费

主管部门 中国共产党上海市委员会统一战线工作部 实施单位 上海市同舟服务中心

项目资金（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率 得分

年度资金总额 8.61 8.61 8.61 10 100 10

其中：当年财政拨款 8.61 8.61 8.61 - 100 -

      上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0 -

      其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0 -

年度总体
目标

预期目标 实际完成情况

通过开展理论研究汇编及统一战线研究研讨会，为推广统战历史
研究成果和进一步做好新时期统战工作提供了丰富的养料和支撑
。开展相关培训等工作，显著提升统战干部的综合素质和业务能
力，为统战工作的顺利开展奠定坚实的基础，进一步深化统战理
论研究，促进统战工作的创新发展，为新时期统战工作提供强有
力的智力支持和保障。

2023年按计划完成了理论研究汇编工作及统一战线研究研讨会的开
展，为推广统战历史研究成果和进一步做好新时期统战工作提供了
丰富的养料和支撑。在理论研究汇编工作方面，深入挖掘和整理大
量的统战历史文献和资料汇编成册，为统战工作提供了重要的理论
依据和参考。在统一战线研究研讨会方面，成功举办了多次高水平
的研讨会，邀请了众多知名专家学者和统战工作者参与，围绕新时
期统战工作的热点、难点问题进行了深入探讨和交流，分享了各自
的研究成果和实践经验。此外，组织了多次针对统战干部的培训活
动，系统讲解了最新的统战理论和政策，统战干部的综合素质和业
务能力得到了显著提升，为统战工作的顺利开展奠定了坚实的基础
。通过以上各项工作的顺利完成，达成了年度预期目标，进一步深
化了统战理论研究，促进了统战工作的创新发展，为新时期统战工
作提供了强有力的智力支持和保障。

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分 偏差原因分析

产出指标

数量指标

培训（参会）人次 ≥100人次 ≥100人次 10 10

培训（会议）天数 ≥2天 2天 10 10

培训课程数量 ≥5个 5个 10 10

完成调研报告数量 ≥5篇 5篇 10 10

质量指标 培训人员合格率 ≥98% 100% 10 10

时效指标 培训完成及时率 及时 及时 5 5

成本指标 人均培训成本控制率 符合标准 符合标准 5 5

效益指标 社会效益

统战研究成果若干 提升 提升 10 10 

统战干部的综合素质
和业务能力

提升 提升 10 10 

满意度指
标

服务对象满意
度指标

培训（参会）人员满
意度

≥95% 95% 10 10 受众群体不同，满意度未达指标值

100 95 

评分等级 优



财政项目支出绩效自评表

（2023年度）

项目名称 统战文化推广经费

主管部门 中国共产党上海市委员会统一战线工作部 实施单位 上海市同舟服务中心

项目资金（万元）

年初预算数
全年预算

数
全年执行数 分数 执行率 得分

年度资金总额 77.32 77.32 77.32 10 100 10

其中：当年财政拨款 77.32 77.32 77.32 - 100 -

      上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0 -

      其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0 -

年度总体
目标

预期目标 实际完成情况

根据统战部各职能处室的要求，通过提供新媒体、展厅运维工
作，不断开拓和提升对党外人士培训教育的能力水平 。计划通
过多渠道、多形式的新媒体运营，扩大统战工作的影响力，增
强与社会各界的互动，并提升统战工作的透明度和公信力。展
厅运维方面，充分把握地域特色和人文优势，打造兼具历史事
实与时代话题的文化展厅，以生动详实的史料和现代化的展示
手段，全面展示统战工作的辉煌历程和重要成果，成为传播统
战精神的重要阵地。

2023年按计划完成了新媒体运营、展厅运维等工作，不断开拓和提升
对党外人士培训教育的能力水平，达成了年度预期目标。新媒体运营
方面，通过多渠道、多形式的宣传，扩大了统战工作的影响力，增强
了与社会各界的互动。在展厅运维工作中，充分把握地域特色和人文
优势，精心打造了兼具历史事实与时代话题的文化展厅 。展厅以生动
详实的史料和现代化的展示手段，全面展示了统战工作的辉煌历程和
重要成果，吸引了大量参观者，成为传播统战精神的重要阵地。

- 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分 偏差原因分析

产出指标

数量指标

云展厅访问人数 ≥100人 100人 9 9 

展厅接待人数 ≥100人 100人 9 9 

质量指标

云展厅版面多样化 ≥100篇 100篇 8 8 

展厅内容丰富性 ≥100篇 100篇 8 8 

时效指标 展厅内容更新效率 及时更新 及时更新 9 9 

成本指标 成本控制率
不超成本预

算
不超成本预算 7 7 

效益指标

社会效益指
标

云展厅满意度 ≥95% 98% 15 13 受众群体不同

可持续影响
指标

展厅可持续发展效果 ≥95% 99% 15 15 

满意度指
标

服务对象满
意度指标

展厅访客满意度 ≥95% 92% 10 10 

100 98

评分等级 优



财政项目支出绩效自评表

（2023年度）

项目名称 统战融媒体工作经费

主管部门 中国共产党上海市委员会统一战线工作部 实施单位 上海市同舟服务中心

项目资金（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分数 执行率 得分

年度资金总额 85.15 85.15 85.15 10 100 10

其中：当年财政拨款 85.15 85.15 85.15 - 100 -

      上年结转资金 0.00 0.00 0.00 - 0 -

      其他资金 0.00 0.00 0.00 - 0 -

年度总体

目标

预期目标 实际完成情况

开展微信公众号、官方网络等网络媒体平台的运维工作 ，进一步
丰富统战信息的传播途径，增强与统战人士和社会公众的互动，

力求弘扬主旋律，发挥正能量。计划通过提升内容质量、扩大受
众覆盖面，推动统战工作线上线下的有机结合，积极传递统战工
作的重要性与先进性。

2023年按计划完成了微信公众号、官方网络等网络媒体平台的运维工
作，显著丰富了统战信息的传播途径，增加了与统战人士和社会公众的

互动。通过定期发布高质量内容，策划线上线下活动，积极回应公众关
注的问题，平台的影响力和覆盖面得到大幅提升 。互动形式多样化，使
统战工作更加贴近民众。与此同时，通过传播正面典型和先进事迹，弘

扬了主旋律，传播了正能量，为社会和谐与稳定做出了积极贡献。

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值 实际完成值 分值 得分 偏差原因分析

产出指标

数量指标
网络媒体平台信息
发布数量

≥1000篇次 1000件 25 25 

质量指标 微信运维保障率 =100% =100% 10 10 

时效指标
年度项目完成及时

性

按计划节点及

时完成

按计划节点及

时完成
10 10 

成本指标 成本控制率 不超成本预算 不超成本预算 10 10 

效益指标
社会效益指

标

公众号信息总阅读
数

≥500000人次 ≥470000人次 20 19 
订阅人员受众群体较为广泛，仍有进一步提升
空间

官方网站点击量增
长率

≥20.00% 19.00% 20 19 
根据内容点击量不断变化，年度总体点击量呈
增长形式，仍有进一步提升空间

满意度指
标

服务对象满
意度指标

综合满意度 ≥95% =98% 10 10 

100 98 

评分等级 优


